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Les catastrophes naturelles se multiplient et sont de plus en plus fréquentes partout 
dans le monde : tremblements de terre, inondations, sécheresse, etc. Notre planète change et 
les humains sont visiblement en partie responsables. Que faire face aux manifestations du 
dérèglement climatique ? Bien évidemment, les réponses sont multiples. 

Le Développement Durable (DD), notion qui est aujourd’hui ancrée dans nos sociétés, 
semble être l’une de ces réponses. Sa mise en œuvre effective incombe à tous les acteurs : les 
institutions internationales et leurs études scientifiques globales, les gouvernements et les 
politiques publiques, les entreprises et leurs stratégies ainsi que les citoyens à travers leurs 
actes de consommations. La responsabilité de tous est engagée.  

Dans le domaine du marketing, on assiste depuis plusieurs années à une prise de 
conscience et à une volonté d’agir en adoptant une démarche de marketing durable. Malgré 
une littérature de plus en plus riche et des ouvrages sur le sujet (Dekhili et al. 2021 ; Volle et 
Schouten, 2022 ; Dekhili et Reniou, 2023), plusieurs questions restent à explorer.  
Au vu de l’urgence climatique, les réflexions et analyses en marketing en vue d’une 
intégration efficace de la durabilité et une transformation sociétale significative doivent 
s’intensifier (Dekhili et al. 2023). C’est dans ce cadre que la 5ème édition de la Journée 
Marketing et Développement durable est envisagée. Le but est de permettre à des praticiens 
et académiques de faire état de l’avancement de leurs études sur les défis posés et les solutions 
possibles. 

           Ces travaux devraient de plus en plus donner lieu à des outils et métriques afin 
d’accompagner les acteurs et faciliter la transformation des organisations. En outre, les 
recherches ne peuvent pas mettre de côté les développements technologiques récents et la 
percée de l’intelligence artificielle (IA) dans notre société. De tels outils semblent offrir de 
nouvelles opportunités pour aider à développer le marché des produits durables (Dekhili et 
Ertz, 2023 ; Ertz et al. 2021 ; Sauerwein et al. 2019). Aussi, au vu de la complexité du sujet 
de la durabilité (différents enjeux, multiplicité des acteurs concernés, ambiguïté autour des 
responsabilités de ceux-ci), une approche systémique au sens de De Rosnay (1975) s’impose ; 
elle peut apporter un éclairage plus complet sur la manière d’intégrer la durabilité. 

            Ainsi, nous invitons les chercheurs et les praticiens à envoyer des communications à 
visée conceptuelle, empirique ou méthodologique portant sur des sujets en marketing, en lien 
avec le domaine du développement durable au sens large. Une attention particulière sera 
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accordée aux propositions s’intéressant à des outils de mesure de la durabilité, ou au lien 
entre « technologie » et « durabilité », et à celles favorisant une approche englobante avec une 
ouverture disciplinaire.  
 
À titre d’exemple, les questions suivantes peuvent être explorées : 
-  En quoi le digital et l’IA contribuent-ils à la durabilité des offres ? quels points de vigilance ? 
- Comment la systémique et la collaboration entre les acteurs pourraient-elles aider à 
comprendre l’intégration de la durabilité au sein des systèmes qui vont au-delà des marques 
et de leurs consommateurs ?  
- Comment le marketing durable contribue-t-il au bien-être individuel et collectif ? 
- Comment évoluent les pratiques de consommation durable ? où se situent les réticences ? et 
quels facteurs facilitateurs ? 
- Comment favoriser la sobriété et les alternatives à l’achat de produits neufs (réparation, 
location, achats d’occasion, etc.) ?  
- Comment construire un capital-marque durable et dépasser le scepticisme des 
consommateurs envers la communication verte et les écolabels ?  
- Comment les modèles d’affaires durables contribuent-ils à la limitation des impacts 
écologiques des offres et orientent-ils les consommateurs vers des pratiques vertueuses ? 
- En matière de politique de prix, faudrait-il limiter la cherté des offres durables ? et de quelles 
manières inclure l’impératif de la justice liée au prix ?  
- Quelles sont les spécificités sectorielles en matière d’intégration de la durabilité (mode 
éthique, luxe durable, alimentation durable, etc.) ? 
- Quelle pertinence aujourd’hui des circuits courts et quelles perspectives pour les pratiques 
de relocalisation ? 
- Quel avenir pour le marché des produits biologiques et équitables et pour celui du vrac ? 
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OPPORTUNITÉ DE PUBLICATION DANS UNE REVUE 
 

A l’issue de la 5ème JMDD, les meilleures communications présentées pourront bénéficier d’un 
processus d’évaluation accéléré en vue d’une publication dans un numéro dédié de la revue 
Journal of Marketing Trends (classée FNEGE 4). 
 
 

INSTRUCTIONS AUX AUTEURS 
 
Il est possible de proposer des communications en français ou en anglais en suivant le 
standard des communications proposées au congrès annuel de l’AFM : 5 pages maximum, 
times 12, interligne simple et marges 2,5 (hors page de titre, références bibliographiques et 
annexes). La première page de la soumission doit comprendre : le titre de la communication, 
un résumé (en français et en anglais) de 150 mots, interligne 1,5 et un maximum de cinq 
mots clés.  
Les projets de communications sont à soumettre sur la plateforme Sciencesconf.org avant la 
date limite du 05 juillet 2024 (cf. calendrier ci-dessous), via le lien suivant : 
https://jmdd2024.sciencesconf.org. Ils seront évalués de manière anonyme par 2 relecteurs 
en tenant compte de l’adéquation aux thématiques de la journée et de leur qualité scientifique.  
 
Pour toute question, n’hésitez pas à nous adresser un message : jmdd2024@sciencesconf.org 
 
Liens sociaux :  
LinkedIn : GIT-Afm Marketing et Dev. Durable  
Twitter :  @GIT_DevDurable 
 
 
 
 

CALENDRIER DE SOUMISSION  
 
Date d’ouverture des soumissions en ligne    04 mars 2024 
Date limite des soumissions des communications   05 juillet 2024 
Date de notification des décisions aux auteurs   15 octobre 2024 
Date limite de soumission de la version finale   15 novembre 2024 
Journée JMDD       05 décembre 2024 
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- Alexandre LAPEYRE, Maître de conférences, Université Toulouse III – IUT Paul Sabatier 
- Laure LAVORATA, Professeure, Université Paris Nanterre 
- Guillaume LE BORGNE, Maître de conférences, Université Savoie Mont Blanc 
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- Didier TAGBATA, Maître de conférences, Université de Caen Normandie 


